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中国印刷包装企业20强，真正强在哪里？

客户为什么愿意继续下单？

20家核心样本 · 1个产业协同案例 · 六类制造路径，推动包装行业高质量发展

博碳观察 / 文章阅读
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20个核心研究样本 · 708.67亿元公开转载榜单口径合计 · 80.67%占30家候选样本

金额

图：六项能力说明强在哪里，六类制造路径说明能力形成在哪个环节，四组价值信号观察客户为什么愿意继续

合作。

研究资料｜博碳包装研究整理。



研究问题｜一张订单，客户真正买的是什么

为什么有的企业产品线并不最长，却能反复进入客户采购视野？为什么有的企业设备很

多，利润和现金流仍然承压？差距通常不在产品名称，而在制造接口。

纸箱、彩盒、薄膜、罐、杯、标签，只是看得见的产品。客户真正买单的，是新品能不

能更快落地，产线能不能稳定运行，质量问题能不能及时解决，旺季和急单能不能准时

交付。

所以，判断一家包装企业，不必先问“它能做多少种产品”，而要问：它替客户减少了多少

试错、停线和交付风险？

本文只沿一条主线展开：产品形态 → 制造接口 → 客户价值 → 持续选择。六项能力回答

企业强在哪里，六类制造路径解释优势形成在哪个环节，四组价值信号判断这种能力是

否正在转化为长期合作。

本文从公开转载榜单的前30家候选池中筛出20家：按公开转载的2025年产品销售收入复

算，合计708.67亿元，占原30家公开转载样本金额80.67%。其中，13家拥有财务与业务

双证据，2家有有限财务线索，5家以业务证据补足制造路径。

口径说明｜本文“20强”是为便于阅读采用的标题表达，指上述20家核心研究样本，不是公开榜单官方前20，也不

是市场份额、技术水平或供应商准入排名。

核心判断｜把复杂留在工厂，把省心交给客户

这20家路径不同，却呈现出六项共同能力：

一、把材料做成方案。 纸、膜、容器、盖、标签和功能层，不是单独售卖，而是组合成

能量产的完整结构。

二、把样品做成批量。 打样之后，还能穿过印刷、复合、成型、灌装和真实生产节拍。

三、把包装接进流程。 从品牌上新到工业灌装，从门店多SKU到医药批次，包装成为客

户业务的一部分。

四、把多基地变成准时。 区域网络、供应链协同和数字化系统，最终都要服务稳定

履约。



五、把质量变成可追溯。 检测、防伪、可变数据、批次与身份信息，正在成为新的客户

接口。

六、把能力变成长久生意。 专业能力最终会落在复购、毛利、现金流和产能效率上。

价值坐标｜四个信号，看能力有没有变成长久生意

看四个信号，就能判断一家包装企业的能力是否正在转化为长期价值：

产品跑得稳｜良率、一次合格率、缺陷率、破损率。

项目交得准｜利用率、线速、准时交付、切换周期。

新品推得快｜持续供货、新增SKU、复购与续单。

合作做得久｜分部毛利、经营现金流、应收与库存质量。

这些信号不能互相替代。收入高，不等于质量稳；产能大，不等于利用率高；技术储备

多，也不等于客户已经持续购买。

研究边界｜“20强”是研究标题，不是官方排名

候选池来自公开转载的“2026中国印刷包装企业100强”，按2025年销售收入或产品销售

收入排序。本文核心20是按规模、证据强度与制造路径覆盖筛出的研究样本，不是市场

份额、技术排名、供应商准入或食品接触合规结论。

行业坐标｜利润承压，客户价值更有分量

国家统计局口径显示，2026年上半年“印刷和记录媒介复制业”营业收入2,971.2亿元，同

比增长0.9%；营业成本2,482.1亿元，同比增长1.1%；利润总额119.8亿元，同比下降

13.8%。这一口径不等同于包装行业，也不能与榜单金额相加，但它说明了一件事：收

入还能增长，利润却更难守住。

越是这样的阶段，越能看清哪些企业真正具备结构、量产、交付和客户协同能力。裕同

2025年经营现金流27.37亿元，中荣2026年一季度收入、利润和经营现金流同比增长，

东港智能卡与无线射频产品收入增长60.66%——它们分别体现规模交付、柔性响应和信

息化增长的不同价值。



研究资料：国家统计局2026年上半年规模以上工业企业数据

正文｜中国20家核心样本，各强在什么地方

A
MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径A｜品牌
与消费品包装：把

创意变成稳定量产

品牌包装拼的不是一次打样，而是新品能否在不同批次、不同工厂和不同市场稳定

复制。

01
企业案例

企业案例01｜裕同：把
全球交付做成品牌确定性

公开信息｜候选池第1，纸质包装、植物纤维、软包装、标签与功能材料并行。

近期进展｜2025年收入172.38亿元、归母净利润15.92亿元、经营现金流27.37亿元，海外收入

61.31亿元。

客户价值｜设计、材料与多区域制造协同，让品牌新品可以在不同市场更快复制。

后续看点｜海外基地利用率、新增SKU、业务毛利和经营现金流。

研究资料：裕同科技2025年年度报告

02
企业案例



企业案例02｜中荣：柔
性制造，让品牌迭代更快

公开信息｜候选池第7，核心是纸制消费包装、研发与跨基地制造。

近期进展｜2025年收入31.67亿元、归母净利润1.53亿元、经营现金流3.39亿元；2026年一季度

三项指标继续同比增长。

客户价值｜数字印刷与结构研发，为小批量、多版本和快速补单提供了扎实底盘。

后续看点｜打样周期、一次合格率、量产毛利和复购。

研究资料：中荣股份2025年年度报告；中荣数字印刷资料

03
企业案例

企业案例03｜美盈森：把
工业包装做成一站式方案

公开信息｜候选池第4，轻重型包装、标签、材料与包装服务组合完整。

近期进展｜2025年度归母净利润约2.61亿元。

客户价值｜重型包装、结构设计与供应链服务放在同一接口，为工业客户减少多方协调成本。

后续看点｜分部毛利、项目利用率、应收账款和现金流。

研究资料：美盈森2025年度利润分配公告

04
企业案例



企业案例04｜吉宏：把多
品类包装做成清晰增长单元

公开信息｜候选池第10，包装业务23.45亿元，其中纸盒纸箱12.18亿元。

近期进展｜2025年包装业务毛利率20.69%；集团经营现金流2.61亿元，同比下降32.45%。

客户价值｜纸盒、食品包装与纸袋形成清晰业务单元，让不同场景获得更专注的产品响应，也让

品类价值持续被看见。

后续看点｜包装分部毛利、复购、现金贡献和新品导入。

研究资料：吉宏股份2025年年度报告

B
MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径B｜瓦楞与
工业包装：把区域

网络变成准时交付

工业包装的价值，往往藏在交付距离、生产节拍、运输破损和旺季响应里。

05
企业案例

企业案例05｜合兴：用
全国网络守住交付半径

公开信息｜候选池第2，主营瓦楞纸箱、纸板、缓冲包装及相关印刷品。



近期进展｜2025年收入101.94亿元、同比下降11.13%；归母净利润1.03亿元、同比增长

10.61%；经营现金流2.58亿元、同比下降53.07%。2026年一季度收入增长7.04%，利润与现金

流仍处调整阶段。

客户价值｜广泛的区域交付网络，让客户更容易获得就近生产、快速响应和稳定供货。

后续看点｜基地利用率、准时交付、单位毛利和经营现金流。

研究资料：合兴包装2025年年度报告；合兴包装2026年第一季度报告

06
企业案例

企业案例06｜森林：纸、
板、箱一体化的扎实底盘

公开信息｜候选池第11，产品覆盖包装原纸、瓦楞纸板和纸箱。

近期进展｜2025年年报持续披露高强瓦楞、纸板和纸箱的产销变化。

客户价值｜原纸—纸板—制箱协同，增强了成本传导、品质衔接与区域交付的组织能力。

后续看点｜库存周转、产能利用率和包装业务毛利。

研究资料：森林包装2025年年度报告

07
企业案例

企业案例07｜国际
济丰：重型包装，靠

现场能力赢得订单



公开信息｜候选池第13，产品包括瓦楞箱、纸栈板、展示架、重型与特殊包装，以及瓦楞纸板。

近期进展｜2025年订单量创历史高位，收入20.92亿元、综合毛利率13.2%；面对原纸与价格压

力，收入同比下降1.9%、毛利率下降2.0个百分点，并出现0.44亿元阶段性亏损，但仍实现经营

现金流2.27亿元。重庆工厂已于2025年12月投运。

客户价值｜重型结构与邻近客户的区域交付，让它能够深入工业现场，解决运输、防护与装载

问题。

后续看点｜单位售价、原纸成本传导、新厂爬坡、破损率和经营现金流。

研究资料：国际济丰包装集团2025年年度报告

08
企业案例

企业案例08｜和瑞：让智
能制造成为区域交付底气

公开信息｜候选池第14，覆盖纸质包装、塑料包装、标签和包装装潢印刷。

近期进展｜政府报道引述企业口径称，其无人化生产线日产能突破200万只纸箱；2026年拟补助

名单列有数字化升级项目。

客户价值｜纸塑与标签并行，叠加MES和无人化产线，为区域客户提供更快、更稳定的履约

基础。

后续看点｜实际利用率、项目投产、各品类收入和现金回款。

研究资料：银川市人民政府报道；项目拟补助名单

C



MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径C｜功能材
料与软包装：把材料

性能变成完整结构

阻隔、热封、复合和轻量化只有进入完整结构，才能从材料参数变成客户价值。

09
企业案例

企业案例09｜永新：把
材料性能做进完整软包装

公开信息｜候选池第5，覆盖真空镀膜、多功能薄膜、彩印复合、纸基复合和医药包装材料。

近期进展｜2025年年报继续按包装材料、彩印、镀铝和软包装薄膜拆分业务。

客户价值｜印刷、镀膜、复合与薄膜协同，为高阻隔、轻量化和多层结构优化提供完整制造

基础。

后续看点｜阻隔与热封测试、良率、分品类毛利和复购。

研究资料：永新股份2025年年度报告

10
企业案例

企业案例10｜紫江：多材
料平台，服务完整包装系统

公开信息｜候选池第3，PET瓶、瓶盖、标签、复合包装、纸包装和功能膜并行。

近期进展｜公开资料持续披露瓶、瓶坯、瓶盖与塑料标签等产品和产销数据。



客户价值｜容器、盖、标签、膜与纸包装可以协同服务客户的完整包装系统。

后续看点｜各产品与子公司的利润贡献、利用率和现金流。

研究资料：紫江企业官网

11
企业案例

企业案例11｜艾录：让
纸袋直接接入客户生产线

公开信息｜候选池第27，业务覆盖工业用纸包装、消费品纸包装、塑料包装和智能包装系统。

近期进展｜2025年收入11.74亿元、经营现金流1.17亿元；扩产爬坡带来阶段性利润压力，归母

净利润亏损1.23亿元，工业纸包装项目尚未满产。

客户价值｜纸袋与自动抓袋、计量灌装、检测、码垛协同，把包装直接接入粉体和颗粒物料生

产线。

后续看点｜项目利用率、工业纸包装毛利、漏粉与破袋率、灌装节拍和经营现金流。

研究资料：上海艾录2025年年度报告

D
MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径D｜食品容
器与成型：让材料

真正跑过客户设备



食品包装必须真正跑过制罐、制杯、封口、灌装、仓储和运输，实验室性能只是起点。

I N D U S T R Y  C O L L A B O R AT I O N

产业协同案例｜湖南立

乐（Lido）：水涂纸
杯，带动一条制造链

水性阻隔、纸张、印刷、制杯与回收，正在围绕一只纸杯形成更完整的产业协同。

公开信息｜企业官网列示纸杯、纸碗、纸碟、纸餐盒、纸吸管等产品，并展示单层杯、中

空杯、瓦楞杯及定制印刷能力；湖南省市场监管资料显示，其食品用纸包装、容器等制品

生产许可证有效期至2029年4月3日。

近期进展｜开发区项目备案显示，企业厂房改造升级项目总投资3,800万元，规划购置40

台设备、完成9条生产线智能化改造，项目设计目标为年产21亿只环保纸杯。

研究资料：湖南立乐官网；GB/T 44834—2024；GB/T 27591—2025；湖南省生产许可资料；平江县项目备

案；巴斯夫、APP金光、都佰城产业链协同公开报道资料

12
企业案例

企业案例12｜嘉美：从
制罐到灌装的协同价值

公开信息｜候选池第9，业务包括二片罐、三片罐、灌装和无菌纸包装。

近期进展｜2025年上半年金属包装收入占比76.20%，其中三片罐占56.24%。

客户价值｜罐体、涂层与灌装协同，让包装制造更贴近食品饮料客户的真实生产节拍。



后续看点｜利用率、罐型切换、迁移测试和单位罐毛利。

研究资料：嘉美包装2025年半年度报告

13
企业案例

企业案例13｜恒鑫：把绿
色材料真正做成终端产品

公开信息｜候选池第18，餐饮具、材料改性、片材、印刷和成型一体化。

近期进展｜2025年收入18.45亿元、归母净利润2.24亿元、经营现金流3.40亿元；可降解产品毛

利率26.25%，同比下降4.81个百分点。

客户价值｜从材料改性到杯、碗、餐盒和餐饮具成型，形成了较完整的终端制造链条。

后续看点｜单位成本、合格率、品类毛利、复购和经营现金流。

研究资料：恒鑫生活2025年年度报告

14
企业案例

企业案例14｜庞度：纸
杯纸碗背后的场景化服务

公开信息｜候选池第20，覆盖纸杯、纸碗、纸桶、纸盒、纸袋和纸吸管。

近期进展｜官网持续展示餐饮、咖啡、便利店和食品服务场景方案。

客户价值｜杯型、功能层、印刷与制杯协同，使产品能够围绕不同餐饮场景快速组合。



后续看点｜线速、杯底与侧封良率、最终SKU文件和复购。

研究资料：庞度官网

15
企业案例

企业案例15｜南王：服务
门店多SKU的组织能力

公开信息｜候选池第24，产品包括纸袋、食品包装、无纺布、标签和收银纸。

近期进展｜2025年集团营业收入17.59亿元，食品包装和无纺布业务增长；纸袋收入与毛利仍有

压力。

客户价值｜多材料、多SKU与区域交付协同，契合连锁门店复杂而高频的包装需求。

后续看点｜纸袋、食品包装、无纺布和标签各自的毛利与现金贡献。

研究资料：南王科技2025年年度报告

E
MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径E｜烟标、安
全印刷与标签：让包装

成为质量与数据接口

当包装带上身份、批次、防伪和追溯，它就从印刷品进入客户的信息系统。

16
企业案例



企业案例16｜上海
烟草包装印刷：把一

致性做到工业标准

公开信息｜候选池第12，烟标设计、卷烟商标印刷，以及纸张、油墨、印刷品和VOCs检测体系

齐备。

近期进展｜公开资料持续展示烟标设计、特殊工艺与质量检测能力。

客户价值｜色彩、材料、防伪与检测协同，形成对稳定性和一致性的系统控制。

后续看点｜合格率、持续供货、开发周期和质量控制表现。

研究资料：上海烟草包装印刷官网
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企业案例

企业案例17｜东港：印刷
之外，打开身份与数据接口

公开信息｜候选池第26，覆盖票证、数据打印、标签、智能卡、RFID、证照和技术服务。

近期进展｜2025年收入11.86亿元、归母净利润1.44亿元、经营现金流2.28亿元；传统印刷产品

收入同比下降13.81%，智能卡与无线射频产品收入增长60.66%。

客户价值｜印刷、身份、无线射频、数据与追溯形成同一接口，为包装和标签打开信息服务

空间。

后续看点｜智能卡与RFID收入质量、真实应用、数据服务复购和经营现金流。

研究资料：东港股份2025年年度报告



F
MANUFACTURING TRACK · CAPABILITY PATH

制造路径F｜综合印
刷与复杂印后：把复

杂工艺做成稳定品质

复杂印后不是堆工艺，而是把结构、触感、色彩和装配一致性稳定做出来。

18
企业案例

企业案例18｜盛通：食
品医药包装的严谨制造

公开信息｜候选池第15，包装印刷主要服务食品和医药产品，同时拥有出版和商业印刷业务。

近期进展｜年报持续披露食品和医药包装客户行业。

客户价值｜食品、医药、商业与出版印刷边界清晰，有利于持续提升包装业务的批次、文件与追

溯能力。

后续看点｜包装毛利、续单、质量事故、批次追溯和回款。

研究资料：盛通股份2025年年度报告

19
企业案例

企业案例19｜雅图仕：复
杂印后，构筑高端包装质感

公开信息｜候选池第16，产品包括书籍、纸板书、游戏套装、礼品和包装。



近期进展｜官网与官方访谈显示，其拥有完整的印前、印刷和印后体系。

客户价值｜纸板书、礼品与高档包装共享复杂印后能力，形成结构、表面与装配的综合优势。

后续看点｜包装占比、出口收入、印后良率、利用率和现金流。

研究资料：雅图仕官网；国家新闻出版署访谈

20
企业案例

企业案例20｜鸿兴：跨
品类出口制造的长期积累

公开信息｜候选池第17，彩盒、书籍、纸制玩具和瓦楞纸箱并行。

近期进展｜官网持续展示面向全球客户的包装设计与制造能力。

客户价值｜彩盒、儿童产品、瓦楞与出口包装组合，形成跨品类制造与国际订单响应能力。

后续看点｜包装收入、客户集中度、出口订单、纸张成本和现金流。

研究资料：鸿兴印刷集团官网

客户把下一单交给谁？

看完这20家，答案已经很清楚：强，不是产品多，也不是设备新，而是客户遇到新品、

急单、复杂结构和质量难题时，愿意第一时间把项目交给你。

裕同的全球交付、中荣的柔性制造、美盈森的一体化服务、合兴的区域网络、永新的结

构协同、东港的数据接口——路径不同，做的其实是同一件事：让客户少试错、少停

线、少担心。



← 返回行业洞察

相关文章

湖南立乐提供了另一种值得肯定的答案：当水性涂层、纸张、印刷、制杯和回收开始围

绕同一只纸杯协同，新材料才真正拥有走向产业的路径。

经营压力并不否定专业能力，反而让能力所处的阶段更清楚。国际济丰的订单高位与正

向经营现金流、艾录的系统协同与产能爬坡、东港的RFID增长，都是值得继续观察的积

极信号。

对包装企业而言，最有分量的认可，不是“行业领先”四个字，而是下一次采购时，客户仍

愿意把新品、急单和难单交给你。答案不在口号里，而在一次又一次稳定交付里。

博碳包装·产业洞察·研究说明

本文基于截至2026年8月21日可核验的公开披露形成。标题中的“20强”指本文从博碳观察的30家候选池中筛出

的20家核心研究样本，不是公开榜单官方前20；湖南立乐为不计入榜单金额的产业协同案例。

关系披露｜所属博碳包装与湖南立乐同为“零碳循环纸杯先行者联盟”发起方。本文只依据公开资料描述其产业

协同价值。

博碳观察数据与核验来源｜研究资料

国家统计局工业数据；公开转载的2026中国印刷包装企业100强及评选说明；核心20企业与湖南立乐的交易所年

报、标准、监管、官方访谈和企业资料。
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