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广州：西雅国际食品和饮料展新品
想进连锁门店包装先回答五个问题
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9月4日广州西雅展举行超市与新零售、休食饮品两场主题配对。新品想进连锁门店，先

回答包装工况、批量交付、最终SKU证据与整单利润五问。

9月4日广州西雅展举行超市与新零售、休食饮品两场主题配对。新品想进连锁门店，
先回答包装工况、批量交付、最终SKU证据与整单利润五问。

展台决定新品能否被看见；包装能否稳定复制，决定它有没有机会真正进入连锁

门店。

主办方今天安排超市与新零售、休食饮品两场主题配对；产品能否进入终端、留下利润并

形成复购，还要穿过包装这一关。

展会规模与日程按主办方披露；五问是博碳包装的采购方法，不代表任何展商产品已成交、量产或

通过验证。

10:00—12:00超市与新零售 · 14:00—16:00休食饮品 · 4G058

T O D AY  ·  G U A N G Z H O U

展品很多，采购时间很有限

9月4日，广州西雅国际食品和饮料展进入展期第二天。官方日程列明，10点至12点为超

市与新零售专场，14点至16点为休食饮品专场，地点均为4号馆4G058。

主办方当天发布的首日回顾称，本届展会展区约6万平方米，汇集1500多家展商、10万多

款产品。展品很多，采购人员真正要解决的不是还能看多少新品，而是哪一款值得带回公
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司，进入下一轮打样和门店测试。

主办方9月3日发布的SIAL LIVE预告，把包装、场景、价格带、毛利、供货、终端动销与

复购逻辑列为关注点。对连锁餐饮而言，这些商业问题背后还藏着一道常被低估的门槛

——包装。

杯盖不匹配、酱汁渗漏、油炸食品回潮，或者检测报告对应不上最终制品，都可能让“很

有潜力的新品”停在试销之前。

研究资料：广州Day 1回顾；Match Me日程；SIAL LIVE预告。

SIAL西雅展广州首日现场。图源：SIAL西雅展主办方9月4日公开回顾。

0 1  ·  R E A L  C O N D I T I O N

装什么，多少度，要走多久？

先不要急着问“用纸还是用塑料”，先把真实使用条件说清楚。产品是热食、冷饮、油炸食

品、含油酱汁，还是需要冷藏后复热？装填时多少度，与包装接触多长时间？消费者是店

内即食、外带半小时，还是外卖配送后食用？



同一只纸盒，装常温面包和高温含油汤汁，是两个工程对象；同一只杯子，盛冷萃咖啡、

酸性果汁或含乳饮品，也不能只用“食品级”三个字作判断。现场至少记录内容物、装填温

度、接触时间、配送时长和复热方式。

现场样本一｜庄园牧场

风味创新落到便携饮用

主办方官方奖项卡显示，兰州庄园牧场股份有限公司的“啤酒花精酿风味酸奶/发酵乳”获得

金奖。它用啤酒花精酿风味建立新品记忆；从图片所示包装形态看，旋盖软袋在开启方式

上指向便携饮用，产品概念、包装识别与消费场景形成了清楚呼应。

进入连锁渠道后，还应核对冷链温度、袋体与吸嘴密封、挤压和跌落、气味保持、单份容量与陈列

方式。奖项不等于包装认证或渠道采用。

0 2  ·  F U N C T I O N  R E O R D E R

少一层之后，谁接住油、水、热和压力？

餐饮采购购买的通常不是一个盒子，而是一套交付组合。盒、盖、杯、封膜、酱料杯、标

签、封签、杯托和外袋共同完成一笔订单。

如果为了减量少套一层，原来由那一层承担的防洒、承载、保温和开启体验，就要由剩余

结构接住。否则，减掉的包装可能通过漏损、二次加袋、客诉甚至重送重新回来。

水性涂层可作为面向耐油、耐水、防潮、热封或表面保护中一项或几项目标的候选工程路

径。只有特定配方、纸张、涂布和成型条件验证通过后，才可讨论能否减少某一覆膜或复

合层。

现场样本二｜ASSET FRONTIER

ONE PIECE薄脆完
成第一次货架沟通

官方奖项卡显示，“ONE PIECE蛋白质夹心薄脆饼干”获得铜奖。包装正面以ONE PIECE

角色视觉建立第一层识别，并以“蛋白质、夹心、薄脆”文字说明产品特征。包装既是保护

层，也是新品第一次销售沟通的界面。

薄脆需要防潮和抗碎，夹心还涉及油脂、风味、封口和印刷区域。若探索纸基、水性或含PHA水性

路线，先看保脆期、阻湿耐油、热封和运输测试能否继续成立。



SIAL创新大赛官方奖项卡。奖项评价不等于包装性能、食品接触或环境认证。

0 3  ·  S C A L E  D E L I V E R Y

展台样品能不能稳定变成批量订单？

展台样品只能显示某一件产品在当下的状态，连锁采购关心的是批量生产后的持续一

致性。

采购要继续追问：原纸、树脂、涂层、黏合剂和油墨分别是什么版本？印刷、模切、制

杯、制盒或热封设备能否适配？最小起订量是多少？打样和量产需要多久？旺季产能、跨

区域补货和批次一致性如何保证？

如果纸张克重、涂布量、干燥温度、加工设备或原料供应商发生变化，谁负责通知，哪些

项目需要重新评估？样品做得出来，只证明“可以做一次”；规格、产线和交付持续稳定，

才说明它有条件进入连锁体系。

广州展首日的展位交流场景。展位接触不等于完成配对、成交或进入采购名单。

0 4  ·  F I N A L  S K U  E V I D E N C E

手里的报告，证明原料还是最终SKU？

“食品级”“水性”“生物基”都不是最终包装的通行证。

GB 4806.10—2025《食品安全国家标准 食品接触材料及制品用涂料及涂层》已于9月2日

实施，适用于食品接触材料及制品用涂料及其形成的涂层。现场采购还应将供应商符合性

信息、受试样品与眼前SKU对齐，核对结构、食品接触面、模拟物、温度和时间等适用范

围；这是采购审核方法，不意味着每个SKU、每个批次都必须重新送检。

含PHA的水性功能层可作为候选工程路线，面向耐油、防潮、热封等目标开展配方—纸张

—工艺—制品验证。PHA的使用本身不证明最终包装的生物基含量、食品接触适用性、可

回收性或可堆肥性。

材料、工艺或使用条件发生变化时，应先做变更影响评估；如可能影响原料合规、迁移或

关键性能，再对代表性样品或最终SKU补充验证。

研究资料：食品安全国家标准数据检索平台；BIOTEN PHA水性纸基阻隔工程。



0 5  ·  T O TA L  O R D E R  C O S T

算完漏损、人工和库存，这款新品还赚钱吗？

现场报价往往只给食品或包装的单件价格，连锁门店承担的却是整单成本：食品、包装、

加工运输、仓储库存、门店人工和漏损客诉。

一款包装即使单价略高，只要能够减少破损、缩短操作时间、提高陈列表现或降低库存复

杂度，仍可能带来更好的整单结果。反过来，单件价格低，但依赖二次加袋、频繁返工或

难以稳定补货，也未必便宜。

绿色声明也要进入整单判断。“可回收”要说明是否需要拆分、目标地区是否收集；“可堆

肥”要说明认证对象、适用条件和当地设施。离开具体结构和地域，绿色属性很难转化为

真实采购价值。

离开展馆前

别只带走宣传册，带走一张项目卡

项目卡至少包含：产品与工况、包装组合和尺寸、关键失效、目标价格与整单成本、

设备和交付窗口、食品接触文件、回收或处置条件，以及首轮样品任务。

博碳包装可以从一笔真实餐饮订单出发，把展会样品转化为包装结构候选、纸张与功

能层配置、首轮打样、产线验证及供应商证据清单；需要时，可进一步评估水性功能

涂层、PHA水性阻隔、定制阻隔纸和成品包装资源。

开始诊断时，提供产品及包装照片、内容物与装填温度、包装尺寸、单份重量、配送或陈列时间、

现有问题和目标成本。具体材料、结构、供应商与可用状态，以项目验证和正式回执为准。

纸上谈兵·数说本质

展会能发现机会，验证才能决定采用。

广州西雅国际食品和饮料展是食品饮料交易与产业交流现场，不是包装材料认证现场。五

问能帮助采购发现缺口，但不能替代供应商审核、食品接触评估、实验室测试、产线试制

和门店试用。

真实工况说得清、功能有人接住、产线能够交付、证据对应最终SKU、整单仍有利润，新

品才有条件走出展馆，开始进入门店。
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博碳包装·产业洞察·研究说明

本文依据SIAL西雅国际食品和饮料展览会主办方、国家食品安全标准平台及相关公开资料，由博碳包装独立

研究整理，核验截至2026年9月4日。展会规模、现场安排和奖项按主办方披露；五问为博碳包装的采购方

法，不代表任何展商产品已经成交、采用、量产或通过验证。本文仅供产业链研究学习，不构成采购、食品接

触、认证或投资决策依据；如有修改、说明或删除要求，我们将在收到后24小时内核查处理。
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